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Имеем большой опыт работы в различных сферах: 
от недвижимости и телекома до продуктов питания 
и медицинских препаратов

Член ассоциации
Развития Digital 
Агентств — ARDA

Серебро в номинации 
«Маркетинг и реклама»

Участник 
Клуба AGIMA

Лучшая рекламная
кампания года

Сертифицированное
агентство ВКонтакте

Аккредитованный
партнер myTarget

perfomance marketing design & motion

web & developmentdigital production

www.smmashing.media

– уральское digital-агентство 
с сильной экспертизой в SMM

ТОП-5 RUWARD
Influencer marketing

10 место рейтинга 
SMM-агентств России



довольных
клиентов

и еще 100+

телеком девелопмент

FMCG фарма и здоровье

товары и услуги
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Когда узнал, что на запрещенных площадках 
можно публиковать контент

но рекламу размещать там никакую нельзя
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*но там тоже есть нюансы



В зависимости
от рекламного формата 
маркировку необходимо 
размещать в разных местах

Слово «Реклама»

Токен erid

Данные о рекламодателе













Блогер, который публикует 
рекламу у себя, выступает в роли 
рекламораспространителя
должен самостоятельно
подавать в ОРД отчетность обо всех 
рекламных размещениях
Делегировать можно только техническую помощь, юридическая 
ответственность за корректность и полноту подачи остается на блогере

Мы в агентстве берем на себя
ответственность за маркировку рекламы

и за рекламодателя,
и за рекламораспространителя



МАРКИРУЙТЕ
САМИ

ИСПОЛЬЗУЙТЕ
БИРЖИ

НАЙДИТЕ
АГЕНТСТВО

Придется разобраться с ОРД 
и ЕРИР, спецификой передачи 

отчетности, контролем удаления 
креативов, документами и т.д.

Сервисы по типу VK Adblogger 
или TGIn дают возможность 

законных размещений рекламы 
и помогают с маркировкой

Агентство поможет и креатив 
сделать, и блогеров подобрать, 

и взять на себя всю цепочку 
маркировки и отчетности



После запрета рекламы 
на некоторых платформах 
блогеры и бренды активнее 
перешли на работу с VK и TG



Когда спикер сказал,
что нужно вести VK:
А вы точно эксперт?
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Выделяемся на фоне конкурентов

Таргетированная реклама,  контекстная реклама, нативная реклама
и спецпроекты, вирусный контент, инфлюенс-маркетинг

Формируем заинтересованность у аудитории

Контент-маркетинг, рассылки с полезным контентом,  истории
и короткие ролики, онлайн-калькуляторы, квизы, тесты

Пользователь изучает информацию о конкурентах

SEO (поисковая оптимизация), подробные обзоры и инструкции,
сайты с отзывами клиентов, работа с репутацией (SERM), ремаркетинг и ретаргетинг

Пришло время работать с эмоциями

Сторителлинг и эмоциональный контент, контент с доказательствами (кейсы, рекомендации),
сегментированные рассылки с ограниченными предложениями, персонализированные предложения

Убедить совершить покупку прямо сейчас

Промокоды, скидки и акции, ограниченные во времени предложения. 
сall-to-action (CTA) в контенте и рекламе, консультанты в мессенджерах, удобный магазин в VK

Клиент должен возвращаться снова

Программы лояльности и бонусы за повторные покупки, рассылки с рекомендациями,  
активное комьюнити бренда в социальных сетях и мессенджерах

Мониторинг упоминаний, служба поддержки в мессенджерах. оперативное 
реагирование на негатив, репутационный менеджмент,

публичное решение проблемы и демонстрация клиентоориентированности

Используйте в работе
расширенную формулу
модели AIDA



Важно быть там, где есть
ваша целевая аудитория
(даже если вам лично не нравятся 
VK или Одноклассники)





ЗАПУСКАЙТЕ
САМИ

ИСПОЛЬЗУЙТЕ
СЕРВИСЫ

НАЙДИТЕ
АГЕНТСТВО

Придется разобраться
в особенностях рекламных 

кабинетов, принципах 
рекламного законодательства, 

много чего тестировать, 
ошибаться, тестировать, 

ошибаться...

В большинстве случаев сервис 
уже настроен так, что вам 

остается нажать буквально пару 
кнопок, после чего можно сразу 

перейти к этапу тестировать, 
ошибаться, тестировать, 

ошибаться...

Агентство поможет и 
креатив сделать, и рекламу 

настроить, и конечные метрики 
спрогнозировать, и взять 

на себя всю цепочку 
маркировки и отчетности



ЗАПУСКАЙТЕ
САМИ

ИСПОЛЬЗУЙТЕ
СЕРВИСЫ

НАЙДИТЕ
АГЕНТСТВО

Через VK рекламу вы сможете самостоятельно запустить рекламу 
на любой площадке VK (ОК, Дзен и т.д.)

Можно запускать с мобильного телефона через (там же 
осуществляется полуавтоматическая маркировка через VK ОРД)

https://ads.vk.com/insights — ваш главный путеводитель 
по самостоятельному запуску VK Рекламы

При первом запуске напрямую можно получить увеличение 
бюджетов, которое не сможет обеспечить ни один внешний 
сервис, ни одно рекламное агентство



ЗАПУСКАЙТЕ
САМИ

ИСПОЛЬЗУЙТЕ
СЕРВИСЫ

НАЙДИТЕ
АГЕНТСТВО

https://expert.vk.com/ — здесь можно 
найти список таргетлогов-фрилансеров и 
проверенные агентства, которые имеют 
официальную сертификацию от VK



ЗАПУСКАЙТЕ
САМИ

ИСПОЛЬЗУЙТЕ
СЕРВИСЫ

НАЙДИТЕ
АГЕНТСТВО

Ваш единственный вариант запустить рекламу в TG самостоятельно — сервисы (Яндекс, Елама или МТС Маркетолог).

В некоторых случаях есть ограничения по бюджету (50 000 в месяц), однако в остальном функционал и возможность 
настройки рекламной кампании не отличается от закупки в Telegram напрямую.

Каждый из сервисов дает возможность использовать дополнительные инструменты и каналы в рамках единого интерфейса, 
что может быть удобно при полноценной самостоятельной работе с разными рекламными соцсетями.



На что обратить
внимание

•	Настройка рекламы требует 
много времени не только на 
старте, поэтому соизмеряйте ваши 
возможности с объемом новых 
задач при самостоятельном 
запуске рекламы 

•	Выбирайте подрядчиков 
и фрилансеров только 
из проверенного перечня, 
например, имеющих 
сертификацию от VK или Яндекса 
только 

•	Запуск рекламы через сервисы 
имеет смысл в случае, если это 
что-то эксклюзивное (например, 
TG). Рекламу VK запускать лучше 
через рекламные кабинеты самой 
платформы 

•	Выделите 80-90% бюджета 
на работающие инструменты, 
а 10-20% (сколько не жалко) 
на тесты и эксперименты с 
разными форматами и креативами.



Максимальная 
персонализация

•	используйте индивидуальные 
скидки и персональные офферы: 
скидки на день рождения, 
промокоды для повторной 
покупки, welcome-скидки 

•	разделите аудиторию по стадиям 
воронки: отдельные объявления 
для «новых», «теплых» и «лояльных» 
клиентов 

•	если у вас большой каталог 
товаров, протестируйте 
динамический ретаргетинг



Рост влияния искусственного 
интеллекта в рекламе

•	тестируйте кампании как с 
ручной, так и с автоматической 
оптимизацией. Использование 
обеих стратегий помогает понять, 
где эффективнее работает 
автоматизация, а где нужен 
человеческий опыт 

•	генерируйте креативы: c AI легко 
проверять множество необычных 
идей и находить те, что реально 
работают



(дада, снова) Видеоконтент 
и вертикальные форматы

•	протестируйте, короткие 
истории, где потребителю сразу 
раскрывается выгода 

•	короткие ролики «из жизни» 
зачастую показывают лучшие 
результаты, чем статичные 
баннеры 

•	видео в стиле «UGC» могут 
приносить конверсию выше, 
чем «идеальные» ролики. Люди 
доверяют живому формату







Создайте удобные и функциональные 
представительства вашего бренда 
в социальных сетях

Постройте воронку продаж, и опишите, как именно 
выглядит ваша ЦА и где конкретно она обитает

Не вся реклама должна напрямую продавать:
если вас не знают — качайте узнаваемость через охват

Не держите все яйца в одной корзине — вы не должны 
терять поток желающиъ оставить у вас деньги, даже 
если какую-то площадку заблокировали

Всю рекламу нужно маркировать. Даже «нативную», 
даже «саморекламу», даже за бартер. Доверьте этот 
процесс профессионалам



...но если потребуется 
помощь

Можно и самим все настроить



Лучшая
экспертиза

Гарантированное
выполнение KPI

Соблюдение
сроков запуска

Активно
развиваем проект

Персональный
проджект-менеджер

Соблюдаем
законодательство

Никакой
самодеятельности

Регулярная
аналитика и отчетность

Эксклюзивные
возможности

В рабочей группе вашего проекта
будут только самые сильные сотрудники,

имеющие опыт работы в сфере 

Мы фиксируем в каждом договоре
конкретные показатели — выполним их

или достигнем за свой счёт

Мы согласовываем честные сроки запуска
рекламных кампаний и работаем по четким

внутренним регламентам

По итогам каждого отчетного периода
готовим предложения по улучшению

рекламной стратегии

За проектом закреплен конкретный менеджер,
который будет глубоко погружен в проект

и заинтересован в его успехе

Корректно маркируем рекламные материалы, 
соблюдаем авторское право и 

особые требования в особых тематиках

Любые рекламные материалы в обязательном
порядке согласовываются с заказчиком

Работаем по ЭДО Работаем с НДС и без НДС

Только штатные специалисты Сертифицированное агентство Гибкие форматы оплаты Используем нейросети Всё еще SMM-агентство №1 на Урале

Участвуем в тендерах Имеем IT-аккредитацию Дорожим репутациейРаботаем по вашему часовому поясу

Вы будете регулярно получать актуальные данные, 
аналитику и рекомендации

Благодаря статусу агентства имеем возможность 
использовать особые рекламные инструменты



МАМА, ВЫЗЫВАЙ ТАКСИ

НАМ ЕЩЕ В ЧЕЛЯБИНСК ЕХАТЬ


